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中国传媒大学硕士研究生入学考试

《新闻传播史论》考试大纲
一、考试的总体要求
初试科目《新闻传播史论》的考核内容主要包括新闻史、新闻理论、广播电视史论、新媒体概论和传播学概论等五个知识领域。

新闻史考核内容包括中国新闻史、外国新闻史。要求考生熟悉中国新闻事业发展的整体脉络，熟练掌握各个时期的主要新闻媒体及其他新闻机构、著名新闻工作者、重大新闻活动与新闻现象的历史概况，能对其进行客观、理性地分析与评价，并能从历史观照现实，运用历史经验解决现实新闻工作中的问题。外国新闻史是通过对世界各国不同新闻传播事业产生与发展历史的考察，探索新闻传播事业发展的普遍规律与特殊道路，并进而建立一个反观、思考、研讨中国当代新闻事业建设的外在参考系统。通过对外国新闻传播史基本内容的学习，能够提升专业素质，开阔专业视野，参考与借鉴中外新闻事业发展的优秀经验，达成“古为今用、洋为中用”的学习目的。

新闻理论是大学本科新闻传播学专业的一门重要基础理论课；它综合运用归纳、演绎等逻辑方法，对大量的材料进行科学的抽象和概括，形成基本的概念并建立起一定的理论体系，反映新闻现象的深层本质和新闻活动的一般规律。《新闻理论》课程的主要内容包括三大板块：本体论部分重点阐述新闻学的基本概念、基本原理以及新闻传播的基本规律；认识论部分重点以马克思主义新闻观为指导阐述新闻事业的产生发展、性质功能以及新闻自由调控；方法论部分着重阐述社会主义新闻工作的基本原则和基本要求。要求考生熟练掌握新闻学的基本概念、基本原理及研究方法，并具有综合运用所学理论知识分析和解决实际问题的能力。

广播电视史论考核内容包括广播电视发展历史、主要理论观点和研究方法。广电史要求考生熟悉中外广播电视发展沿革的基本过程与重点阶段，熟练掌握各个时期的主要广播机构、著名人物、重大事件及现象，并能运用历史视角对其进行判断、分析和评价，能够在中外广播电视发展的对比参照中找到广播电视的发展规律，并能运用历史经验对当前广播电视的发展状态与具体现象进行判断分析。广电理论侧重考核广电传播理论的掌握和运用能力，要求考生掌握国内外广电传播现象和本质、基础理论和观点以及运用理论分析和解决广电传播问题的能力。
新媒体概论主要考核内容包括新媒体的发展历程和形态、传播现象和传播规律、发展趋势以及发展中遇到的问题和解决对策。要求学生具备新媒体发展前沿的基础知识、熟悉新媒体传播的基本规律和掌握新媒体研究的主要理论以及实际运用能力。

传播学概论是大学本科新闻传播学专业的一门重要的基础理论课程，主要研究人类传播活动的演进；信息传播的形态、特点、过程、模式及规律；大众媒介与社会结构各个层面的互动关系等，为理解人类传播活动提供理论知识。主要考核内容包括传播学史、传播基本原理、传播者和传播体制研究、传播内容与文化研究、传播媒介研究、受众研究和传播效果研究等。要求考生能熟练掌握传播学的基本概念、重要理论和研究方法，并具有综合运用所学传播理论知识分析和解决现实传播问题的能力。

二、考试的内容
中国新闻史部分

（一）中国古代的新闻传播活动

1.古代报纸产生前的新闻传播活动

2.我国最早的报纸

3.宋代的邸报和小报

4.定本制度

5.明清的官报和《京报》

（二）中国近代报业的产生和初步发展

1.《察世俗每月统记传》

2.《东西洋考每月统记传》

3.第一批中文近代报刊

4.鸦片战争前的外文报刊

5.鸦片战争后外国人办报活动

6.《字林西报》

7.《万国公报》

8.《申报》和中文商业性报刊

9.对外国人在华办报的分析与评价

（三）国人办报历史的开端与维新派的办报活动

1.国人早期的办报主张和办报活动

2.王韬和《循环日报》

3.康有为与强学会报刊

4.梁启超和《时务报》

5.维新派的其他报刊和报人

6.国人办报高潮的出现

7.维新派的办报思想

8.维新派对近代新闻事业的贡献

（四）辛亥革命前后的新闻事业

1.戊戌政变后的改良派报刊

2.资产阶级革命派报刊

3.《苏报》和“苏报案”

4.《民报》

5.革命派与保皇派报刊的论战

6.章太炎的报刊活动

7.革命派国内报刊的大发展

8.清政府的报刊出版法律

9.革命派的办报思想

10.辛亥革命时期报刊业务的发展

11.民国初期新闻事业的短期繁荣

12.民国初期政党报刊的堕落

13.癸丑报灾

14.民初著名记者

（五）五四时期的新闻事业

1.《新青年》及其对新文化运动的贡献

2.《每周评论》

3.学生报刊的涌现

4.《新青年》的改组

5.《共产党》月刊

6.工人报刊的出现

7.五四时期办刊业务的改革

8.北京大学新闻学研究会

（六）中国共产党成立初期和大革命时期的新闻事业

1.《向导》周报

2.《先驱》等青年团机关报刊

3.党领导下的工人报刊

4.国共合作后的统一战线报刊

5.五卅运动中新闻界的斗争

6.工农运动高潮中的工农报刊

7.从北伐战争到“四一二”反革命政变前后的革命的报刊

8.北洋政府统治地区私营大报的发展

9.封建军阀对新闻事业的摧残

10.新闻教育事业和新闻学研究的发展

11.中国境内第一批广播电台

12.国人自办广播电台的出现

（七）十年内战时期的新闻事业

1.国统区国民党新闻事业网的形成

2.共产党地下报刊的出版

3.民营广播事业的发展

4.国民党对新闻事业的控制

5.红色中华通讯社和《红色中华》

6.革命根据地的其他报刊

7.抗日救亡运动中的新闻界

8.《申报》的改革

9.邹韬奋的报刊活动

10.斯诺与《西行漫记》

11.范长江的新闻活动

（八）抗日战争时期的新闻事业

1.延安的新闻事业

2.《解放日报》

3.延安新华广播电台

4.敌后抗日民主根据地的新闻事业

5.延安《解放日报》在整风运动中的改革

6.抗战初期上海、武汉等地的新闻事业

7.重庆、桂林等“大后方”城市的新闻事业

8.《新华日报》的创办及其斗争

9.沦陷区的日伪新闻活动

10.上海“孤岛”时期新闻界的抗争

（九）人民解放战争时期的新闻事业

1.“拒检运动”

2.国民党新闻统制的强化

3.解放区新闻事业的发展与新闻工作中的两条战线的斗争

4.解放区反“客里空”运动

5.延安新华广播电台在解放战争中的转移和宣传工作

6.解放区广播事业的发展

7.毛泽东、刘少奇关于新闻工作的重要讲话

（十）基本完成社会主义改造时期的新闻事业

1.新中国新闻事业的建立

2.国民经济恢复时期新闻报道及新闻工作的改进

3.第一个五年计划期间新闻报道和新闻业务建设

4.1956年新闻工作的改革

5.《人民日报》的改版

6.学习苏联新闻工作的经验教训

（十一）全面建设社会主义时期的新闻事业

1.反右派斗争中的新闻事业

2.“大跃进”时期的新闻事业 

3.六十年代初新闻工作的调整和改进 

4.新闻工作的新发展

（十二）“文化大革命”时期的新闻事业

1.“文化大革命”初期的新闻事业

2.“文化大革命”中期的新闻事业

3.“文化大革命”后期的新闻事业

（十三）社会主义现代化建设新时期的新闻事业

1.拨乱反正中的新闻事业

2.改革开放时期的新闻工作

3.九十年代全面深化改革中的新闻工作 

（十四）台湾、香港、澳门的新闻事业

外国新闻史部分

（一）
封建集权主义时代的新闻传播事业史

1.
外国新闻史的分期

2.
集权主义新闻传播体制

3.
英法封建专制君主型新闻传播史

4.
德意志贵族分封型新闻传播史

5.
北美十三州殖民地型新闻传播史

（二）资本自由竞争时期的新闻传播事业史

1.
渐进改良型英国资产阶级新闻事业确立史

2.
起伏曲折型法国资产阶级新闻事业确立史

3.
狂飙突进型美国资产阶级新闻事业确立史

4.
二元变通型德日资产阶级新闻事业确立史

5.
市场的竞争——西方廉价报刊发展史

6.
市场的竞争——西方黄色新闻的泛滥

7.
独立报业的典范——英国《泰晤士报》发展史

8.
主流权威报纸的典范——美国《纽约时报》发展史

9.
近代与现代的西方通讯社发展史

（三）资本垄断竞争时期的新闻传播事业史

1.
西方垄断资本主义新闻传播事业史

2.
西方的广播事业发展史

3.
西方的电视事业发展史

4.
现代法西斯新闻事业——二战期间的德日意各国法西斯新闻事业史

（四）社会主义新闻传播事业史

1.
国际共运新闻事业发展史

2.
苏联社会主义新闻事业发展史

3.
南斯拉夫社会主义新闻事业发展史

新闻理论部分

（一）中国特色社会主义新闻理论及西方新闻理论评介

1.新闻理论的研究对象、研究目的和方法

2.“报刊的四种理论”，集权主义、自由主义、社会责任、苏联共产主义理论

3.关于“报刊的四种理论”的批评及其他新兴理论

4.中国特色社会主义新闻理论

5.公共新闻学

6.民生新闻

（二）新闻

1.新闻本源

2.马克思主义的新闻本源观

3.新闻和信息的关系

4.新闻的定义

5.新闻与宣传

（三）新闻真实性

1.真实是新闻的生命

2.新闻真实性的内涵

3.微观真实与宏观真实

4.失实报道及其产生原因和治理对策

（四）新闻价值

1.新闻价值概念产生的社会背景

2.我国新闻学界关于新闻价值概念的讨论

3.新闻价值定义

4.新闻价值的构成要素

5.影响新闻价值实现的因素

（五）新闻事业的产生和发展

1.报纸的产生与发展

2.广播电视的诞生及发展

3.互联网新闻传播的特性

4.互联网媒体给传统新闻传播带来的挑战

5.改革开放中的中国新闻事业

6.新媒体的出现给传统新闻传播带来的挑战

7.新闻事业的产生和发展规律

（六）新闻业的性质和功能

1.新闻业的性质

2.新闻业的阶级性

3.我国社会主义新闻事业

4.新闻业的功能

5.我国社会主义新闻事业的性质、地位和任务

6.新闻事业的舆论引导功能

（七）新闻自由

1.“新闻自由”口号的由来

2.弥尔顿与《论出版自由》

3.新闻自由的本质

4.资本主义制度下新闻自由的实质

5.马克思主义新闻自由观

6.社会主义新闻自由的特点

7.新闻控制的实质、目标与途径

（八）社会主义新闻事业的党性原则

1.社会主义新闻事业党性原则的产生与发展

2.社会主义新闻事业党性原则的内涵

3.社会主义新闻事业党性原则对新闻实践的要求

（九）新闻舆论监督

1.新闻与舆论

2.舆论监督与新闻舆论监督

3.社会主义新闻舆论监督的意义

4.正面宣传与新闻舆论监督

5.新闻批评

6.开展新闻批评应遵循的原则

7.舆论引导与舆论引导艺术

（十）新闻职业道德

1.新闻职业道德的产生

2.西方新闻职业道德的主要内容及评价

3.社会主义新闻职业道德规范

4.《中国新闻工作者职业道德准则》

5.有偿新闻及其治理

（十一）媒介批评

1.媒介批评定义

2.媒介批评的对象、标准与类别

3.媒介批评的内容与方法

4.国外媒介批评理论

5.法兰克福学派

6.当代文化研究学派

7.建设中国特色的社会主义媒介批评理论

广播电视史部分

（一）广播电视诞生的社会条件与社会背景

1.
早期的无线电实验

2.
无线电广播的诞生

3.
KDKA电台

4.
广播网的形成

5.
早期的电视技术实验与发明

6.
BBC第一次电视广播

7.
彩色电视的发明与开播

8.
美国电视网的建立

9.
电视制式

（二）广播电视的媒介形态

1.
广播电视的技术类型

2.
广播电视的符号特征

3.
广播电视的时空特性

4.
广播电视的传播模式

5.
广播电视的受众特征

6.
广播电视的运营机制

（三）广播电视对媒介格局的冲击

1.
泰坦尼克号事件中的广播

2.《世界大战》广播剧

3.
广播对报纸的冲击

4.
肯尼迪与尼克松的电视辩论

5.
肯尼迪遇刺电视报道

6.
CNN与电视直播

（四）广播电视制度类型与演变

1.
公共服务制

2.
私营商业制

3.
公有国营制

4.
双轨制

5.
公共电视台

6.
联邦通讯委员会

7.
收视费

（五）中国广播电视的发展与沿革

1.
“大陆报——中国无线电公司广播电台”开播

2.
民国时期广播的发展

3.
延安新华广播电台

4.
开国大典的广播报道

5.
全国收音网的建立

6.
建国初期的广播大发展

7.
“文化大革命”中的广播

8.
改革开放时期的广播事业

9.
“北京电视台”开播

10.
电视剧直播与电影加片

11.
《新闻联播》

12.
电视纪录片的繁荣

13.
《东方时空》与舆论监督

14.
新闻频道的建立与直播常态化

（六）外国广播电视的发展与沿革

1.
广播的黄金时代

2.
二战时期的广播

3.
二战以后广播的发展

4.
美国之音

5.
二战对西方电视业的影响

6.
二战以后电视业的发展

7.
英国开放电视市场

8.
日本广播协会

9.
意大利广播公司

10.
冷战时期的电视业

11.
《60分钟》

12.
国际电视新闻频道的竞争

（七）数字时代的广播电视

1.
广播数字化

2.
类型化广播

3.
网络广播

4.
标清电视

5.
高清电视

6.
网络电视

广播电视理论部分

1.广播电视理论的研究对象、研究目的和方法

2.广播和电视的区别

3.电子媒介与纸质媒介的区别

4.新媒体对广播电视的影响

5.新闻立台

6.广播电视批评

7.电视民生新闻

8.视觉传播

9.英国文化学者雷蒙德•威廉斯的电视流理论。
10.广播电视视听率

11.媒介事件理论

12.纪录片理论

13.英国伯明翰文化学派

14.德国法兰克福学派

15.法国人布尔迪厄的电视观点

16.解说词与电视画面的关系

17.广播电视的公信力

18.广播电视的受众研究

19.媒介的生态理论

20.麦克卢汉的理论

21.电视的国际传播
新媒体概论部分

（一） 新媒体的技术文化发展史

1.互联网

2.万维网 

3.手机

4.个人电脑

5.APP与客户端

6.基于电脑及手机的媒介生产的转型与发展

（二） 新闻传播的数字化和网络化

1.数字新闻的历史、概念与实践

2.网络新闻的历史、概念与实践

3.新闻网站的历史、概念与实践

4.新闻客户端的的历史、概念与实践

（三） 媒介融合的理论、实务与发展

1.媒介融合的理论与历史

2.媒介融合与广播电视新闻的生产与传播

3.媒介融合与报纸新闻的生产与传播

4.具有中国特色的媒介融合

5.三网融合

（四）移动新闻的理论与实践

1.移动新闻的概念与发展

2.新媒体公民新闻的出现

3.社交媒体化的新闻传播活动

4.移动新闻的研究对象、目的与方法

（五）新媒体传播环境与版权、新闻伦理及网络舆情

1.数字版权

2.防火墙

3.新媒体传播环境下的新闻真实性与传播伦理

4.新媒体事件

5.网络舆情

（六） 中国特色的新媒体实务与理论建设

1.中国互联网媒体的发展特点 

2.微博、QQ、人人网、微信的中国发展 

3.中国手机媒体的发展特点

4.网络视频和视频网站的中国特点和传播模式

传播学概论部分

（一）传播学史
1.传播学诞生的主要背景

2.传播学的思想来源及早期的重要人物和理论

3.传播学学术流派、范式及其观点

4.传播学在中国

（二）传播学研究对象和研究方法
1.传播学研究对象和研究方法体系

2.思辨研究法

3.实证研究法

4.定性研究法

5.定量研究法

6.定量方法与定性方法的差异与结合

（三）传播与人类传播史

1.有关传播概念的多种观点

2.传播的界定与本质

3.传播的类型

4.人类传播简史：人类传播演进的过程和规律

（四）信息、符号与讯息
1.信息的界定

2.信息的特征及信息革命与信息社会

3.信息与讯息、信号

4.符号的概念、特征与类型

5.有关符号学的理论

（五）传播类型

1.内向传播的定义

2.人际传播的定义、特点及相关理论

3.群体传播的定义、特点及相关理论

4.组织传播的定义、特点、形式与功能

5.大众传播的定义、特点、形式与功能

（六）传播过程与传播模式

1.有关传播过程的几种观点

2.传播模式的类型

3.线性传播模式的主要缺陷

4.重要的传播模式

（七）传播的功能

1.大众传播功能研究的发展历程

2.李普曼及拟态环境、刻板印象

3.拉扎斯菲尔德和默顿的“麻醉精神说”

（八）传播者与传播体制
1.传者的界定以及传者与施控、受控

2.传播体制研究与媒介规范理论

3.“报刊的四种理论”及其修正、发展与批评

4.把关人理论

5.媒介组织及其结构

6.媒介专业主义及其反思

7.文化霸权、意识形态控制和社会顺从

（九）传播内容

1.大众传播内容的特征

2.大众文化、文化工业、消费文化

3.新闻传播与文艺传播

（十）传播媒介

1.媒介的界定

2.施拉姆的认识媒介的八个原则

3.媒介的演变

4.报纸的概念、传播特点、传播手段及其传播优势

5.广播的概念、传播特点、传播手段及其传播优势

6.电视的概念、传播特点、传播手段及其传播优势

7.互联网的概念、传播特点、传播手段及其传播优势

8.移动终端媒介的概念、传播特点、传播手段及其传播优势

9.媒介融合

10.选择媒介的或然率公式

11.英尼斯、麦克卢汉及多伦多学派的媒介观
12.媒介分析理论

（十一）受众

1.受众的概念、特征、类型

2.受众观的变迁

3.受众的选择性行为与解读方式

4.受众的反馈

5.受众的分化

6.受众商品论

7.受众的权利

8.关于受众的各种理论

（十二）传播效果

1.传播效果研究的发展历程

2.早期重要的传播效果研究

3.传播效果的类型

4.认知理论与传播效果

5.枪弹论的社会背景、理论支撑、实现的条件及主要观点

6.态度劝服研究

7.宣传研究

8.有限效果论

9.两级传播论

10.使用与满足研究
11.创新扩散论、网络分析

12.群体规范、群体压力、群体动力及社会认同研究

13.舆论研究与沉默的螺旋理论
14.适度效果论
15.议程设置、铺垫作用、议程建构理论
16.知识沟、数字沟理论
17.媒介对现实的建构

18.培养理论

19.电视暴力研究

20.第三人效果理论

21.性别研究

22.媒介效果理论的新发展

23.对传播效果研究的批判

（十三）传播研究的新领域

1.新媒体传播研究：形式与发展
2.互联网群体传播研究

3.从国际传播到全球传播、世界信息传播秩序与文化帝国主义
3.全球化与大众媒介、发展传播学、文化依附

4.国家形象与大众媒介

5.媒介事件

6.媒介素养

7.媒介生态

8.消费主义与大众媒介

9.阶层、社会公平与大众媒介

10.其他传播研究的前沿课题

三、考试的基本题型
试卷结构:本科目满分150分。

主要题型可能有：名词解释题、判断题、简答题、论述题、材料分析题、应用写作题。

四、考试的形式及时间

    笔试，不需要任何辅助工具。考试时间为三小时。
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